TRYKT PRODUKT

Introduktion

OPGAVEN

Vores eksportafdeling skulle til messe, og havde brug for en trykt
preesentation om vores virksomhed, for at sprede kendskab til
vores virsomhed og brands.

| starten ville de gerne have printet vores powerpoint praesen-
tation om virksomheden, hvor der skulle tilfgjes et par sider om
private label, men produktet ville ikke blive godt pga. formatet og
billedkvaliteten i powerpointet. Vi blev enige om at lave det samlet
til et rigtigt katalog i A4 format der ogsa kan bruges til fremtidige
messer.

AFSENDER

Dette katalog er lavet for Good Food Group Professional, som er
vores B2B (business to business) service. Med Good Food Group
Professional som afsender, er produktets tone of voice mere
professionelt og bruger flere fagord end man ville bruge til den
almindelige forbruger/kunde.

Good Food Group Professional repraesenterer en bred vifte af
brands og produkter, som alle har en lang historie bag sig. Det er
vigtigt at fremvise hvert enkelt brands veerdier og historie, da det
er en stor del af Good Food Group Professional.

MALGRUPPE

Da kataloget skal bruges til adskillige messer i udlandet, skal det
hele vaere pa engelsk, sa flest muligt kan laese det. P4 messerne
mgader vi oftest mulige samarbejdspartnere og kunder, som er del
af deres egen virksomhed. Det er en bred malgruppe indenfor
virksomheder hele jorden rundt, da Good Food Group Professional
tilbyder mange forskellige typer varer bade i retail (B2C), Foodser-
vice (B2B) og Private Label.

KRAV

Kataloget skal tage udgangspunkt i vores virksomhedspraesenta-
tion som er lavet i Powerpoint, og derfor har et andet format (16:9)
samt er der ikke meget tekst. Vi ved at forbrugeren ikke vil seette
sig ned og leese et teksttungt katalog, og indholdet skal derfor
ggres visuelt ved brug af grafik og billeder.

MEDIE

Trykt katalog i A4 format med limbundet ryg.

Indhold er trykt pa Nautilus Superwhite 120g uncoated papir. (4+4)
Omslag er trykt pa Nautilus SuperWhite 250g uncoated papir. (4+4)
CMYK pa hver side derfor 4+4.

KERNEFAGLIGHEDER

Typografi
Produktionsforstdelse
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DOKUMENTETS OPS/ZATNING

Formatet er en klassisk A4 med facing pages, som er virksomhe-
dens standardformat til kataloger. Der er sat 3 mm bleed pa alle 4
led, sa vi undgar at fa hvide kanter, da mange af siderne enten har
en baggrundsfarve eller billeder helt ud til kanten. Vi tilfgjer altid
bleed til tryksager for at kompensere for eventuelle forskydninger/
afvigelser i trykmaskinerne.

Intention er sat til "Print’ sa vi har det rigtige farverum og maleenhe-
derne er sat til mm.

BASELINE GRID

Jeg har benyttet baseline grid med 13 mm mellemrum, som passer
med brgdtekstens skydning. Dette er for at jeg kan seette brgdtek-
sten til "align with baseline grid”, s brgdteksten holder register pa
hver side.

MARGINER

Da kataloget har mange sider, et tykt omslag pa 250 g, samt limet
ryg, er ca. 20 mm af inderste margin ikke synlig nar man abner
kataloget op. Jeg har derfor valgt at ikke fglge 24-dels metoden for
marginer i dette katalog, da det ville lave for sma marginer inderst
sa indholdet ikke er synligt.

Med inder margin pa 33 mm, er der faktisk kun 23 mm synlig inder
margin, som er perfekt for leesbarhed og Iuft.

Der er ikke meget indhold pa siderne, som mest vil besta af store
rubrikker og grafik/billeder. Da rubrikken er sa stor og ‘tung’, er den
lidt lsengere nede end normalt, sa veegten pa siden er lige fordelt.

SPALTER
Jeg har sat 4 spalter ind pa hver side med 5 mm gutter. Dette giver
mig mulighed for at lave diverse layouts og seette grafik ind.

MASTERPAGE & PAGINA

Der er lavet 3 Masterpages, 2 med standard-baggrundsfarven
(Egg-shell white) og den sidste med GFG Guacamole green. De har
alle den samme r@de eller hvide firkant i venstre hjgrne, sa den har
samme placering pa alle siderne.

Alle Masterpages har centreret pagina, og 2. Masterpage er med
hvid pagina, sa den er tydelig pa marke billeder. Pagina er lavet pa
lag 2, sa den ligger gverst, over billeder og baggrundsfarven.

FONTVALG

Good Food Group bruger altid Proxima Nova til digitale og trykte
produkter. Det er en moderne sans-serif font med en hgj x-hgjde,
som ggr den optisk stgrre og mere laesbar. Proxima Nova har
mange variationer i fedme, sd GFG bruger den til bade brgdtekst,
mellemrubrikker og rubrikker. Rubrikken er bold med GFG rgd
(virksomhedsfarve) skrift, for ekstra kontrast.
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DAIRY ALTERNATIVES

Private label concepts

Whip toppings

Our whipping products are perfect for cake fillings and decoration on cakes and desserts.
When whipped, the foam remains stable for several days on cakes. It achieves a whipped
volume of up to 400%. After whipping, the product can be frozen and will retain the same
characteristics when thawed. Our whip toppings are available as dairy-based, plant-based,

with various oil types and with or without sugar.

Cooking bases

QOur cooking bases are dairy cream replacements based on vegetable fat and are stable

Proxima Nova Regular

in any dish, even with wine, lemon and tomatoes. The products can be used for any dish

where body and creaminess are needed. Our cooking products reduce like dairy cream,
are self-stable at room temperature and available with different fat contents (15%, 25%,

30%).

Dessert sauce

Proxima Nova Extrabold

Qur dessert sauce has a deliciously creamy taste of vanilla. Serve the dessert sauce cold

roashi A nith fruit _harei and zal Thav ara mada fram tahl ilanA ran b,

Proxima Nova Medium

Proxima Nova Bold

HEX - #89201

RGB - 137, 32,31
CMYK - 29, 96, 86, 34
PANTONE - 7623 C

‘GOOD FOOD RED

HEX - #ac282e
RGB - 172, 40, 46
KETCHUP RED CMYK - 22, 94,79, 16 PESTO GREEN

PANTONE - 187 C

OLIVE BLACK

HEX - #ef8b3c
RGB - 239, 139, 60
CMYK - 2, 54,82,0
PANTONE - 158 C

EGG SHELL WHITE

PEACH ORANGE

HEX - #516f57

RGB - 81,111, 87
CMYK - 68, 37, 65, 26
PANTONE - 5615 C

HEX - #000000
RGB-0,0,0

CMYK -0, 0, 0,100
PANTONE - Black 6 C

HEX - #f5eedf

RGB - 245, 238, 223
CMYK -3,4,12, 0
PANTONE - 142 C (10% tint)

SNOW WHITE

HEX - #ffffff

RGB - 255, 255, 255
CMYK-0,0,0,0
PANTONE - 000 C
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KNIBNING

Nogle af rubrikkerne skulle knibes ved det fgrste bogstav, som
set pa fgr/efter billederne, pga. noge. Ved dette tilfeelde skulle
'O’ knibes med -310pt. Derefter kan man se, at rubrikken, bille-
det og spaltens guideline holder optisk forkant.

I-TESTEN OG H&J VIOLATIONS

Jeg har forst sldet H&J Violations til for at identificere ‘floder’ af
luft fra fejl-justeret tekst, som ogsa farer til visuelt darlige ord-
delinger. Jeg har med 'preview’ sat til, justeret 'desired’, dereter
‘minimum’ som er 75% af ’desired’, og til sidst 'maximum’ som er
20% mere end 'desired’.

TABLE STYLE

Til de 3 tabeller pa side 10, har jeg lavet en faelles tablestyle
bestadende af 4 rows og 4 columns. Den gverste row er merged
og lavet til header row, med header row style. Alle linjer er sat til
Opt, for et rent udseende med masser af luft.

Der er 14pt. left indent pa 2. reekke for at give mere luft mellem
kolonnerne, for at fglge gestaltioven om lukkethed, sa der er

en ramme luft imellem dem. Grid bliver ikke holdt for at opna en
anderledes opsaetning der tiltraekker opmaersomhed.

TEKSTOMBRYDNING

Brgdteksten pa s. 7 indeholder mere tekst end de andre sider
har. For at ggre teksten mere laesevenlig har jeg opdelt teksten
i to spalter, som ogsa felger med min sideopsaetning der har 4
spalter pa hver side. Gutter er sat op pa 8 mm i dette tilfaelde,
for at det er lettere for laeseren at finde bagkanten. Gestaltloven
om neerhed hjeelper dette.

For at ggre teksten mere laesbar er der tilfgjet mellemslag, da
der ikke er nogle mellemrubrikker til at opdele teksen.

De to viste spalter har omkring 37 karakterer pr. linje.

PUNKTOPSTILLING

Til punktopstillingerne har jeg lavet 8mm left indent, efterfulgt af
bindestreg i brgdtekstens font. Der er -6,35mm first line indent,
sa punktet flugter med mellemrubrikken ovenover punktopstil-
lingen.

NESTED STYLE

Jeg har lavet en Nested Style til mellemrubrikkerne i samme pt.
starrelse som brgdteksten, i semibold fedme. Denne Nested
Style er sat til at veere op til 1. forced line break. (Shift+Enter)

FOR FOR

Substituted Fonts

[ Substituted Glyphs

EFTER EFTER

Table Style Options

Styl red table style

% Table Styles

General

red tzble Et:.l'lF_-
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:
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Style Settings: [NoTable Styl] + Header Region Cell Style: header

[Same as Body... ~ GO [Same as Body... v
EE . -

=Rl r=d tble style

- | B mm

mm

586 mm

Unicode: w7

Paragraphs:

Nested Styles & Character Styles
hvid bold Forced Line Break hvid bold
[Mon=]

GFG BOLD

hwid baold
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Produktionsforstaelse 1)

CC LIBRARIES

Jeg har lavet et delt CC library for Good Food Group brandet. Det
er sorteret i CMYK og RGB, hvor der bade er alle GFG-farver og
grafiske elementer. Det ggr arbejdsprocessen langt hurtigere, at
meget materiale ligger i libraries.

FARVESTYRING

Jeg har lavet en CSF (color setting file) i Photoshop, med Adobe
RGB (1998) som arbejds-farverum i RGB, og Coated Fogra 39 som
CMYK arbejds-farverum. Alle farver er sat til at beholde Embed-
ded profiles, sa jeg ikke mister noget farve-information. CSF filen
er derefter dbnet i Adobe Bridge, sa indstillingerne er ens ved alle
Adobe programmer.

PREFLIGHT
Jeg har lavet en Preflight profil til trykte kataloger. Der skal f.eks

tiekkes efter manglende links, billeder i darlig oplgsning (alt under B
250ppi), Registration-farver, bleed/trim hazard og non-proportio-
nal scaling. Fgr filen blev pakket, tjiekkede jeg om Preflight stadig
var OK og lyste gran.

BILLEDOPL@SNING & FARVEPROFIL

Jeg har tjekket alle billeder (med hjeelp fra Preflight) at oplgsnin-
gen er ok. Efter skalering er de fleste billeder over 300ppi (effe-
ctive), som det skal vaere for optimal trykkvalitet. Farveprofilen i
billederne er Adobe RGB (1998). Da det er et stgrre farverum end
sRGB, sa far vi det teettest mulige output nar vi konventerer til et
mindre farverum senere (CMYK).

PAKNING AF FILER
Efter jeg har gemt mit Indesign-dokument, har jeg pakket min fil.

Der er mange linkede billeder og en installeret font i mit doku-
ment, som er vigtigt at fa med i pakken. Der er stor mulighed for

at mine kollegaer skal redigere i filen i fremtiden, og dette ggr det E
muligt. Jeg tjekkede selvfglgelig om der manglede fonts, links
eller andet, samt om der var kommet spot-farver med ved uheld.
Alt s fint ud, der var O spot-farver og 4 proces-farver som der
skulle veere.

FREMSTILLING AF PDF

Jeg eksporterede min fil som High Quality Print. Crop marks er sat
pa, med document bleed pa 3 mm hele vejen rundt.

Ved Output har jeg tjekket at den er sat til:

+ ’Convert to Destinaton (Preserve Numbers)

« Coated FOGRA39

« ’Include Destination Profile’.

Filen er nu klar til at eksportere til PDF, og derefter kan den tjek-
kes igennem i Adobe Acrobat.
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MATERIALE

Omslag:

NAUTILUS® SuperWhite 250 g (uncoated paper)
4+4 (CMYK)

Ingen kachering eller anden efterbehandling.
Indhold:

NAUTILUS® SuperWhite 120g (uncoated paper)
4+4 (CMYK) \ MIX
@ Papir fra

ansvarlige kilder
FSC-Maerket (Forest Stewardship Council®) sikrer, at materialefor- CLIMATECALC FSC e oxoxxxxx

www.fsc.org
bruget til tryksagen bidrager til beeredygtigt skovbrug. €C-000088/DK
CO2-neutral meerke. For at bruge Co2-neutral maerket skal
tryksagen klimaberegnes af trykkeriet, da tryksagen klimaneutrali-

seres via kgb af Co2-kreditter (klimakompensering). Udggr 1,3% af B
ordre + 50kr administrationsgebyr. —>

UDMALING AF RYG

Jeg spurgte trykkeriet om de anbefaler at ryggen haeftes eller
limes udfra materialet og antal sider. Trykkeriet anbefalede limet
ryg, da vores forrige katalog var klammehaeftet og abnede sig for
meget.

Trykkeriet informerede mig at ryggen ville blive 3,7 mm ud fra de
oplysninger jeg havde givet, om papirtype, papirtykkelse og antal
sider i tryksagen.

Omslaget er et andet materiale, og er derfor lavet i et seperat

Indesign dokument, sa jeg kan nemt seette sidestarrelsen til y

forside+bagside+ryg.

SEND TIL TRYKKERI Forside 210 mm
n Efter prevetryk pa intern printer og korrektur, kunne jeg sende Bagside +210 mm

filerne til From Grafisk. Omslaget er lavet i en seperat fil, da det Ryg +3,7 mm

skal trykkes pa 250g papir. PDF-filerne er for store til at sende L alt =423,7 mm

over mail, sa vi bruger WeTransfer i stedet for.
4+4 (CMYK) er 4-farvet tryk pa begge sider. 100 stk. kataloger

betyder vi bruger digital print, da det er billigst stk. maessigt. a m

FEJL OSV | TRYKSAG

m Jeg tjekkede katalogerne da de ankom, og desvaerre var der fejl i
trykket, som jeg skrev til trykkeriet om:

«  Meaettede farver ser ujeevne og grumsede ud

- For meget lim pa den sidste side fra limbundet ryg

Vi aftalte at have et kort mgde fysisk, hvor hun bragte diverse
typer tryksager sa vi kunne fa bedre og ensartede tryksager.

Vi kom frem til at vi kan bruge Inkjet ved naeste tryksag med lavt
antal, da opstarts-omkostningerne er lavere end ved Offet-tryk og
hgj trykkvalitet pa 2400x2400 DPI. Alts4 lidt dyrere end digitalt
tryk, men kvaliteten er bedre.
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