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Double diamond

Hele branding-processen er opbygget

pa double-diamond modellen.

O1

DISCOVER — DOUBLE DIAMOND

HVIS OG HVILKEN
UDFORDRING SKAL VI
LD SE?

DISCOVER

Case, vidensmapping, sparge-
undersggelse, desk research,

upcycling research, brainstorm,

stilperioder

HVORFOR OG
HVORDAN LJSER VI

DEFINE

DET?

Visuel stilretning, circular
nDersona, brand identity
prism, the big why, mood

design,

logo ski

'ser og proces.

VISION /

HVAD VIL VI GERNE
OPNA?

KONCEPT

noard,

Moodboards, Produktion af
grafiske produkter; katalog,
skilte, busbanner, hangtags,
og emballage, AIDA

HVORDAN OPNAR VI
DET?

DEVELOP ——  DELIVER

Praesentation af samlet

Koncept og faerdige produkter



02

Discover

OPDAGE/INDSAMLE

ABEN FASE

Case, vidensmapping, sporgeundersogelse, desk research,
upcycling research, brainstorm og stilperioder.
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Case

NO LABEL brand, et baeredygtigt modebrand,
rettet mod unge i alderen 15- 25 ar, gnsker at
revitalisere sit brand for at appellere mere
til malgruppen og aendre sin karakter fra et
almindeligt tgjmeerke til et baeredygtigt ikon for
unge forbrugere.

NO LABEL brand gnsker at ggre sit visuelle ud-
tryk mere tiltalende og lettilgaengeligt for kun-
derne. Der er et behov for en nytaenkende de-
signlgsning, der kan understrege brandets
baeredygtige profil og opgradering af den
visuelle identitet gennem et logo, en butiksfa-
cade, skilte, katalog, busbanner, video, SoMe,
hangtags og andre stgtteprodukter.

Der er ogsa behov for en kreativ kampagne for
at markedsfgre det baeredygtige modebrand.

03 DISCOVER — CASE
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Vidensmapping

Vi laver vidensmapping for at fa oversigt over
hvad vi ved samt hvad vi skal undersgge mere
om. Det ga@r det lettere at researche effektivt

0g lave spgrgeundersggelser.

04

DISCOVER = VIDENSMAPPING

Malgruppen

Hvad ved vi?

Malgruppen er 15-25 ar

De vokser hurtigt ud af tgj
og folger ofte trends

Aktive pa sociale medier

Udfordringen

Hvad ved vi?

Brandnavn: NO LABEL

Baeredygtigt t@jbrand

Overforbrug er et problem

Hvad tror vi at vi ved?

Unge vil passe ind

Det skal vaere fair priser

Kender ikke konsekven-
serne ved overforbrug

De udforsker stadig
deres personlige sti

Hvad tror vi at vi ved?

Lokalproduceret tgj er
mere miljgvenligt

Miljgvenligt t@j er dyrere

Sveert at markedsfgre til
unge

Hvad skal vi finde ud af?

Hvilke trends fglger de
unge?

Hvor vigtigt er tgjstilen?

vilke priser kan de
retfaerdiggere for tgj?

Hvor lang tid skal tgjet
kunne holde?

Hvad skal vi finde ud af?

Hvordan kan gammelt tgj
genanvendes?

Hvilke materialer er milja-
venlige?

Hvor dyrt er miljgvenligt
t@)?

Hvor finder vi ud af det?

Spagrgeundersggelser

Research pa nettet

Interviewe unge

Hvor lang tid skal tgjet
kunne holde?

Hvor finder vi ud af det?

Forbrugerradet TANK

PEJ-gruppen

COOQOP analyser

Chat-GPT med kilder



Baeredygtighed i t@j er vigtigt for mig Jeg foretraekker secondhand tgj Tojet skal veere i god kvalitet

dier for at hgre direkte fra vores malgruppe,

hvad de personligt teenker. = Meget uenig ® Meget uenig m Meget uenig
Malgruppen kan mangle noget selvindsigt, og
siger sig selv imod ved "Mit tgj skal skille sig

ud” og "mit t@j skal vaere som alle andres”.

= Meget enig = Meget enig = Meget enig
Sporgeundersogelse e e e
Vi har lavet en kort spgrgeundersggelse for “ Neutral = Neutral = Neutral
15-25-arige, som er blevet delt pa sociale me- s Uenig s Uenig = Uenig
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De mest relevante resultater er plukket ud og
opsat i diagrammer. Grundet tidsbegraensning Tgjet skal vaere danskproduceret Mit tgj skal skille sig ud Mit t@j skal vaere som alle andres
som giver og et mindre antal svar, er det sveert
at finde et palideligt resultat, sa dette skal selv-
falgelig gares pa en stgrre skala over lang tid.
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Afgorende faktorer nar danskerne keber toj og sko

Er trendy og populaert

Attraktiv pris

Generel kvalitet af produktet eller servicen

Er let at bruge/har den enskede funktionalitet

Er miljomaessigt baeredygtigt

Er etisk produceret (fx fair trade og arbejdsvilkar)

Desk research

| ) Hjselper til at holde mig sund
Viharundersggtnaermere omvores malgruppe
og deres holdning til deres kgbsbaggrunde, Kommer fra et brand jeg stoler pa
inspirationskilder, holdning til genbrug og bae- Andet

redygtigt t@j.
Er let tilgaengeligt

66% af unge er villige til at betale ekstra for

baeredygtig mode. )
Spergsmal; Forestil dig at du er ved at kabe et produkt inden for kategorien t@j og sko. Ranger venligst op til 5 af de falgende

faktorer efter deres vasentlighed.
Kilde: Global Sustainability Study, Simon-Kucher & Partners - Lavet med Datawrapper

LIXAANT = IANI43d

59% af de unge er enige i, at modeindustrien
har et baeredygtighedsproblem

Kun 30% tager beaeredygtighed i betragtning
nar de handler.

Unge Kklar til at betale mest

50% kombinerer nyt tgj med genbrugsta;.
Undersggelsen tyder ogsa pa, at de danske detailhandlere iszer kan fa noget

ud af at tilbyde baeredygtigt produceret tg] og fodtgj til de unge forbrugere.
| hvert fald svarer de danske unge mellem 18 og 29 ar i undersggelsen |
gennemsnit, at de er klar til at betale helt op til 71 pct. mere for baeredygtige

(o]

alternativer.
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Kilde:
https://detailwatch.dk/nyheder/mode_velvaere/article14041908.ece

https://branchebladettoj.dk/analyser/saadan-shopper-de-unge-mode-i-
2025-trends-tendenser-og-prioriteter/
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Macro Trends Tej-trends GEN Z

Hvordan kan gammelt taj genanvendes? Hvilke materialer er miljgvenlige?

Power Dressing - blazers

Genbrug

Escapist Havens

Kreativ udtrykkelse

Genanvendt bomuld
Upcycling Har

Layers, nederdel over bukser

Desk research

Vi har lavet research pa nettet of fundet frem
til adskillige trends der dominerer GEN Z's
paklaedning i 2025 og de naeste par ar frem.

Victorianske rgdder Smar-gul og Ballet pink Patchwork Hamp

Romantisk

The Supreme Self

Modstand mod
ensartethed

Baggy clothing

Visible mending Fare-/alpacauld

| en verden praeget af VUCA (volatil, usik-
ker, kompleks og uklar) vender GEN Z sig
mod eskapisme i form af kreativitet og ud-
foldelse i fortidens charme heriblandt mode.

Thrift-flip Lyocell

Dette udtrykkes ogsa i deres modstand mod
ensartethed, og ved at kombinere individua-
isme og feellesskab, som skaber nye, kreative
nichefaellesskaber.

Visible mending Ecovero

Main character Dyeing

Deadstock (overskudsstof)

Kreativitet og
selvudfoldelse

+150%

BUBBLE HEM'

+800%

| DROP WAIST'
Sheer confidence

Vv = U | ¢ A

Playful proportions

Volatility

Uncertainty

Complexity

Ambiguity

./v\,.

2]

%

Emduw

rapid and
seemingly random
fluctuations

incomplete
information about
future trends

high cross-linking
density and
interactions

many possible
interpretations

+40%

FLAGRENDE NEDERDEL'

+1022%

MICROSHORTS?

+800%

FIRKANTET PASFORM?

+188%

HORSESHOE JEAN?

Collectively Nonnormative

Kombinere individua-

lisme Og faellesskab 2 7alando 2025 Trend Forecast

Zalando har sammenlignet kundernes sggedata i alle
markeder fra januar til oktober 2023 vs. januar til oktober
2024 via Zalando Trend Spotter

' Zalando 2025 Trend Forecast
Zalando har sammenlignet kundernes sggedata pa tvaers
af alle markeder i september vs. oktober 2024 via Zalando

' Trend Spotter.
Nichefaellesskaber rend Spotter

Procenterne angiver en stigning i forbrugerinteressen, som er registreret af Zalandos Trend Spotter.

07/ DISCOVER — DESK RESEARCH
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Research
Upcyling
VISIBLE MENDING
PATCHWORK
TEXTILMALING

BRODERING

STRYGEMARKER

03 DISCOVER - RESEARCH UPCYCLING
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Brainstorm

VISIBLE MENDING
MODERNE
SJOVT/USERIDST
UPCYCLING

2 KOLLEKTIONER:

1. BASICS COLLECTION

2. UPCYCLED COLLECTION

+ UPCYCLE WORKSHOPS

09 DISCOVER — BRAINSTORM

No Loloel Moderne ideer

/ 28. oktober 2025 20:18

%GLY‘@ C}N B‘E\CS)D '\:23 : | Skal mit NolLabel veere:

DOV —— : INOLabel
/ \ \ %V\’\’\e)j S e Arbejdstgj/kontortgj som en slags uniform?
e Etveerktgj sa du kan genanvende dit eget t@j til en pasform du
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03 a O\W\\\St foretraekker? | form af Cirkulzert design?
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POPART 1960’'ERNE MODE
- Usmageligt - Unisex
. Billige mgbler - Tynde, drengede kroppe
. Industriens materialer - Lange bukser og lange, stramme jakker
. Farverig . Udtyk for personsens politiske og ideologiske stasted
- Kgb 0g smid vaek « Venstreorienterede
- Hojhuse - Jeans og tiedye t-shirts
. Plastik - Hippierne
- Organiske mgnstre - Farvestralende flower power-tgj
. Vilde farvesammensaetninger - Man lante fra andre kulturer
S 'l o d . Inspiration | art neco og art nouveau . Torklaeder, Perlekaeder, Broderier, Eksotiske smykker, sandaler
litperioder . Materielkultur Meenc
- Verner Panton - Beatles-inspireret

. [aetsiddende tgj

; . - Jakker med standkrave og uden revers
1970°ERNE var praeget af optimisme og overskud. i Sad 9 P il - Haret vokser

Mange gjorde modstand mod det ggede forbrug, 3 . - A — « Kvinder

og det farte til en antimode- og nostalgibglge. &5 S LT ) e g | . Moden skiftede til sma dragter med kort jakke og kort, stram nederdel
/AR T el I N\ g . Miniskgrter uden dekorationer og finessser | snittet
| 19/0’erne sammensatte folk deres egen stil LY . Kraftigt og syntetisk stof
ved at blande forskellige stilretninger, hvilket gav IV E3Y S TA | . Farvede streampebukser
hjemmet og moden et meget individuelt praeg. . 2 B . | mainstreammoden gik kvinderne i korte, vidde skgrter og hgjhaelede e
Man blandede nye designmgbler med antikke sko eller ballerinasko. “—‘“tat|a|eg

capricornonevinta ge.com

— selv vintagetgj blev blandet med nyt.

DET NYE ARTUSINDE 1990-2010

- Opsving, luksus, iscenesaettelse

- Kommunikation

- Minimalisme

 Flerfunktionalitet

- Danish fashion

Adskille sig fra maengden

. |[dealet efter 2000 blev skulpturelle,
organiske, bolgende former | arkitektur
0g design

- 1990’erne: Baggy jeans, flanelskjorter
0g sneakers

« 2000’erne: Slim fit-silhuetten tog over,
0Qg casual streetwear blev populaert.

- 2010°erne: Minimalistisk mode og athle-
iIsure trenden voksede.

. 2020’erne: Blanding af retro og mo-
derne — oversized tg] og klassiske
items genopstar.

POSTMODERNISME OG HIGHTECH 1980’ERNE
. Vilde farver
« Gummi og stal
- Skulderpuder
« Pkonomisk opskving
- "Yuppie” - young urban professional
- Unge foretrak livsstil med vaegt pa egen vaekst og succes
 Dyrt tgj, aktier, hightech, lynkarriere, dyre lejligheder, flest penge
- Brugte elementer fra tidligere stilarter, sammensat dem pa nye mader
- Skaeve vinkler
- Kombinationer af farver og materialer
. Futurismen, hightech-stilen
. Sorte gummimatter
. Stalblanke mabler
- "less is a bore” | | o e
. Form fglger fantasien A 2 | Ny

i

MODE
- Space inspirerede Moonboots, flyverdragter, dunfrakker, termotgj, parkacoats
- Maend - Strikkede pullovers

- Kvinder - Power suits med store skulderpuder og korte nederdele

e

i

L

Kilde:
Design B, 2. udgave, 1. oplag 2011 © Nyt Teknisk Forlag 2011,
Forlagsredaktgr: Heidi Kglle Andersen, hka@ef.dk
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AFGRANSE/FORSTA

LUKKET FASE

Visuel stilretning, Circular Design, Persona, Brand
Identity Prism og The Big Why.
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Visuel stilretning cun

/0’er Soft Psychedelia / Retro
— organisk typografi, varme farver, EEEIESQS;JS
playful identity

Y2K Pop Aesthetic
— stickers, bold farvepalet, kitschy icons,
ungdommelig energi

Post-modernistisk | hs S How tll he Me
— Blande stilarter, legende, anti-perfekt, Ny Py CONFIDENT
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Circular design

Viharundersggtinaermere om intiativer til at
gare tekstil-industrien mere baeredygtig, og
vil derudfra tage ekstra fokus pa at:

SKABE MED HENBLIK PA LAVERE MILD-
PAVIRKNING

Ved at lave en BASICS collection af hgjkvali-
tets gko bomuld, som kan holde laengere.

VIDEREGIVET OG GENBRUGT AF MANGE
— HVER MED DERES EGET AFTRYK
Med UPCYCLED collection giver vi tgj nyt liv.

13 DEFINE — CIRCULAR DESIGN

WRAP’s vision for 2030 is a UK textiles industry that has embraced
circularity as standard practice. In this vision, products are:

Designed for lower Sourced from low
environmental carbon and resource

Impact at every stage efficient supply chains
of their life

A vision for
the textiles

Recycled into industry
new textiles to

begin life again

Passed along and
reused by multiple people,
each adding to their story
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Persona

Malgruppen bestar af unge mellem 15 og
25 ar, med saerligt fokus pa 20-25-arige,
som oftest er studerende og bor pa kol-
legier i studiebyer.

Vi har udarbejdet et persona, som Vi ta-
ger udgangspunkt i til at malrette mar-
kedsfagringen.

Personaen er baseret pa segmenterin-
gen i ConZoom og tilhgrer kategorien
Moderne individorienteret, der typisk
beskriver unge, som bor pa kollegieride
stgrre studiebyer sammen med jaevnald-
rende.

Denne persona er ung studerende med
et aktivt socialt liv, hvor hun ofte bruger
tid med venner og veninder pa caféer,
barer, festivaller osv. Hun kommer rundt
pa cykel og med offentlig transport som
mange andre unge i studiebyer.

14 DEFINE — PERSONA

CONZOOM TYPE H1
KOLLEGIER

Studerende pa kollegier

Navn: Laura Hansen

Alder: 20 ar

Uddannelse: Studerer erhvervsgkonomi

Arbejde: Deltidsjob som WOLT-bud

Bopael: Studielejlighed i Arhus med 3 roomies
Orientation: Moderne individorienteret

Bio: Laura er veganer og bor i studielejlighed i Arhus
med 3 jeevnaldrende piger. Hun kommer rundt i
byen pa hendes trofaste cykel, og lever pa et stramt
budget. Hendes hobby er haekling pa café med
veninderne.

Moderne

Individorienterede
Feellesskabsorienterede

Traditionelle

Kilde: conzoom.dk

STUDERENDE

MILJOBEVIDST

SOCIAL

PODCASTS OG HAKLING

BYTURE OG FESTIVAL

PERSONLIGHED

Introvert Ekstrovert
_
Kvantitet Kvalitet
_
Praktisk |dealistisk
_
Folelsesstyret Rationel

Analytisk Intuitiv

MOTIVATIONER

Social

Frygt

Personlig veekst

Miljgbevidsthed

MAL
Leve baeredygtigt og passe pa planeten
Holde ved de relationer hun har opbygget
Veere del af feellesskabet
Opleve en masse og rejse jorden rundt
Feerdiggore uddannelsen

FRUSTRATIONER
FOMO
Balancere studieliv og det sociale
Sammenligner sig selv med andre
Stram gkonomi

MOTIVATIONER

Hvad vennerne gar op i
Veere i balance med sig selv
@konomisk frihed

BETALINGSVILLIGHED
Prisbevidst
betaler gerne mere for kvalitet

INTERESSER

Strikker/haekler pa cafe med veninder
Lytter til Podcast

God vegansk mad

Byture og festival

FORETRUKNE ENHEDER

Smartphone - Iphone
Baerbar - MacBook
hgretelefoner - Airpods

SOCIALE MEDIER

ON { &Hin

< >
STORST BRUG MINDST BRUG

BRANDS

Organic
BAS(s.
SAMSDE O SAMSTE
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Brand
identity prism

For at bedre forsta NO LABELs udtryk
bade indad og udefra, fra bade NO LA-
BEL's perspektivsamt kundens perspek-
tiv, har vi lavet en Brand Identity Prism.

15 DEFINE — BRAND IDENTITY PRISM

EKSTERNE FACETTER

FYSIK

Fed logo med legende farver og blgde, organiske
Kurver.

En blanding af vintage og moderne streetwear
samt hverdagsbeklaedning.

Upcyclede, unikke stykker med synligt handvaerk.

Hyggeligt, kreativt rum — atmosfaere som en
vaerksteds-café.

RELATION
Gennemsigtigt og jordnaert.
Din kreative samarbejdspartner og ven.

Workshops og events for at laere og upcy-
cle sammen.

REFLEKTION

Mode skal veere selvudtrykkelse og sjovt.
Uanstrengt og upataget baeredygtiged.
Trendy uden spild.

Urban og socialt bevidst.

SET FRA VIRKSOMHEDENS SIDE

NO d.ahel

SET FRA KUNDENS SIDE

PERSONLIGHED

Selvsikker, kreativ og kompromislgst
autentisk.

Oprarsk mod fast fashion.
Roligt & selvsikker i No Label-vaerdierne.
En relaterbar, ungdommelig tone.

Opfordrer selvudtrykkelse.

KULTUR

Mode skal give dig mulighed for at udtrykke
din identitet gennem dine egne hander i ste-
det for gennem maerker.

Cirkuleer mode og feellesskabsdrevet
kKreativitet.

Opfordrer faellesskab og selvudtrykkelse.

SELVOPFATTELSE

Selvsikre trendsaettere.

Mode som udtryk og individualitet.

En del af et faellesskab med ligesindede.

Hjeelper med at bryde spildcyklussen.

d31130V4d IANd3LNI
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The Big Why

Why?

Vi eksisterer for at ggre mode mere me-
ningsfuld, ved at skabe en cirkulaer mo-

dekultur, hvor kreativitet og faellesskab
forvandler affald til udtryk og fornyer det.
Viudfordreridéen om, atmode skal veere
hurtig, ens og overfladisk.

Vistar for aegte stil — skabt af mennesker.

16 DEFINE — THE BIG WHY

Why?
Vi gor mode meningsfuld ved at forvandle
‘affald’ til cegte, menneskeskabt stil gennem
kreativitet, fcellesskab og cirkularitet.
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The Big Why

How?e

Vis
til e

Kaber cirkulaer mode, der giver nyt liv
Ksisterende t@] og materialer.

Vec
faell
get
Der

17

at forene handveerk, kreativitet og
esskab gar vi baeredygtighed til no-
sjovi, tilgaengeligt og personligt.
udover tilbyder vi ogsa basics i hgj

Kvalitet lavet af baeredygtigt gkologisk
pomuld og har.

DEFINE — THE BIG WHY

How?
Vi giver toj nyt liv gennem cirkularitet,

handvcerk og fcellesskab — og supplerer med
tidlose, beeredygtige basics.




LAXANT = ANI44d

The Big Why

What?

Vitilbyder basics i hgj kvalitet der er tids-
lgse, samt upcycled t@j der har faet nyt
iv. gennem maling, syning, patches, og
visible mending, alt lavet i handen lokalt.
Derudover kan du komme forbi til vores
RENEW workshop, hvor vi hjeelper dig
med et upcycle dit gamle tgj.

18 DEFINE — THE BIG WHY

What?

Kvalitets-basics og unikt upcycled toj — og
en workshop, hvor du giver dit eget toj nyt liv.
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Moodboard
Visuel identitet

BOLD

MESSY

Y2K

QUIRKY 60’IES
PSYCHEDELIC ERA

POST-MODERNISTISK
ARC TERYX

7

)

CCAMPAIGN CELEBRATES THE
CIPATION | AND  EMERGY
: DING THE UPCOMING
ES N SOCIETY.
THE MOVEMENT EMBRACE
IGUE STYLE, AND BE A

HE WAVE THAT'S ABOUT
MAKE A

ANT IMPACT,

‘\ﬁ

¥
A
i
AN CITY
[N = o g Lk LT = : “INTO THE DYSTORIAN CITY" BY ARC'TERYX IS A BOLD STREE
s el J | E i B Py | FUTURE. GET READY MiTO NAVIGATE THE URBAN I
. | B : FUTURISTIC CLOTHING COALEC THE MOMENT IS APP + | THE CIT E | E, AND PAVE THE
FOR THE TOPIAN F COMFIDENCE Wk D ATTITUDE.

.
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Logo skitser

20

DEFINE = LOGO SKITSER

N sib\e wan CX\V\%/‘\

\ |
Poic\hes %NN\QS%\L

Iy X \L\\Jd\( Oy

N | elbe\
NS Lodse \
NO & Label

¥ No Label

N¥ Label
NG % Label
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Logo proces

21

DEFINE — LOGO PROCES

RO No label Mo label o T ] No label

Label abed Nolabel WNolabet oo NO LABEL
. No label

No Label  No label — No label “Nolabel.  No label

No label
No label

e Label

NO DARTL
No d.abel

. .No Label
% No Label

,1 ; l‘ ""

¥ No Label
v No dabel

Label label L5 No d.ahel

) No ¢

o Label
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Vision/koncept

NO LABEL DESIGNMANUAL

LUKKET FASE

Logo, 3. element, grafiske elementer, farvepalette,
typografi, billedstil og Tone of Voice.
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Logo

NO LABELs logo har en let retrofglelse,
med referencer til bade vintage og post-
moderne aestetik, hvilket giver logoet en
unik karakter, derskillersigud. Formenpa
bogstaverne har bevaegelse og enerqi,
hvilket understgtter brandets ungdom-
melige, kreative og eksperimenterende
identitet.

LAXANT = ANI43d

O
m
<
o
O
o
|
2>
O
m
Z

LAXANT — dJAI13d
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Logo regler

Logoet kan bruges i brandets farvepal-
lette samt sort/hvid ved behov.

Afhold altid minimum en respektafstand
tilsvarende logoets "0 1.1 hele vejen

rundt.

24 VISION/KONCEPT — LOGO REGLER

LOGOVARIATIONER

No d.abel

No d.ahel

NO d.abel

NO d.abel

NoOo d.abel

No d.abel

No d.ahel

No d.abel

No dLabel

No d.abel

No d.ahel

RESPEKTAFSTAND

No d.ahel

OVERLAP




3. element

25

3. element, der kan bruges pa skilte,
emballage, sociale medier mm. og kan
erstatte logoet, hvor detikke kan bruges.
Det symboliserer kaerlighed, som bade
er for jorden og feellesskabet, NO LABEL
kommunikerer, samt handvaerk fra synin-
gerne, der far det til at ligne et pasyet
patch.

Det kan bruges i hele brandets farvepa-
lette samt sort/hvid.

Hvis det benyttes sammen med logoet,
skal det vaere samme farve som logoet,
centreret og vaere udenfor logoet sikker-
hedsafstand.

Starrelsen skal veere 1.1 med logoets
Versalhgjde.

VISION/KONCEPT — 3. ELEMENT

VARIATIONER

I I
S I s
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I
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EKSEMPLER

and passing on.

anks for keeping the cycle going!

SHARE YOUR STYLE

Neo Label o #NOLABEL

Come hang out, make things,
remake things.
www.nolube'l.com

@nolabel | #nolabel

UPCYCLED STYLE
STARTS HERE

No L.abel

No d.ahel No d.ahel

STORRELSE

No Label - |



Grafiske

elementer

No Labels’ grafiske elementer er
legende, handlavede og uper-
fekte. Brug dem til at tilfgje enerqi,
personlighed og et collage-agtigt
udtryk. Elementerne kan kombine-
res frit, sa leenge helheden fgles
spontan, kreativ og i bevaegelse.

EKSEMPLER

WHAT IS NO LABEL?

NO LABELis a mix of streetwear, daily
basics, and one-of-a-kind upcycled
pieces. Some clothes are vintage,
some are reworked by hand, and
some are clean, high-quality crganic
cotton essentials.

Every piece is designed to last, be
personal, and to let whoever wears it
express themselves without excess
waste or shouting another brand
name. No Label is also a space. Part

workshop, part hangout. People drop
in to learn how to upcycle their own
clothes, mess around with fabrics, or
justhang out with friends. There's no
pressure to be perfect — it's about
making and owning what you wear.

Mo Label is for the confident, crea-
tive, and unapologetically authentic.
It's clothes you can live in, clothes
that encourage making, remaking,
and sharing. built for expression, not
perfection.

1 his Is Not a
Brand Story

KIND oF 1S)

Lt

-
WHAT WE STAND FOR

It's not about trends or logos. It's
about confidence, creativity, and
doing your own thing. Circular fas-
hion, upcycling, workshops, messy
hands, friends learning and making
together. Clothes aren’t just worn
here — they're built, remixed, and
lived in.
Bold, unapologetic, and yours.

i i

NO LABEL is for you, who believe
good things are worth keeping, fixing,
and passing on.

Thanks for keeping the cycle going!

No Label

Come hang out, make things,
remoke things.
www.nolabel.com
@nclabel | #nolobel

Built for
expression.
perfectio 1"

A how YO o oe\ers

- ATV .
o \".“BE\— ave wotin eep TR e
g::'—‘)‘i \\nng‘a‘_‘é POBTNG ot

eyhe Qowah

ot

Thanks Yor eaping The

o Lanack

nEary
T . “‘“c‘\e\“\:;m\ Py
S SR B
o

. CHANGE

ik

o

UPCYCL collection
Patched polo

249 DKK

UPCYCL collection

Mended long-sleeve shirt
249 DKK

BASICS collection
Crganic cotton gauze pants
549 DKK

UPCYCL collection
Painted plaid skirt
349 DKK

From sewing, stitching, knitting and
dyeing, to visible mending — style
gets a second life.

BASICS collection
Organic cotton gauze top
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PROPORTIONER

HEX: #FOCAD1
Fal" Vepalette RGB: 249, 196, 209
BUBBLEGUM PINK o 20 106 209

Farverne kombinerer energi, leg og PANTONE: 699 C
varme og afspejler brandets kreative,
selvsikre personlighed gennem et ur-
bant og ungdommeligt postmoderne vi-

suelt udtryk. HEX: #C61000

Det frgrédes at bruge Dark Denim Blue CHILI PEPPER RED CMYK:14, 100, 100, 5
og Chili Pepper Red sammen, da deres PANTONE: 3517 C
konstrast er for stor.

RGB: 198, 16, O

Vi anbefaler Bubblegum pink eller

Merino Beige til fladfarve, da de er blgde HEX: #F7EEDA
og milde for gjene, med Chili Pepper RGB: 247, 238, 218
Red eller Dark Denim Blue til grafik eller MERINO BEIGE CMYK: 4. 6 18 O

tekst for optimal kontrast og farvespil. PANTONE: P 7-1 C

HEX: #271492
RGB: 39, 20, 146
CMYK: 100, 96, 7, 1
PANTONE: 2746 C

DARK DENIM BLUE

27 VISION/KONCEPT — FARVEPALETTE



Typografi

Til rubrikker og mellemrubrikker bruger
vi Kepler Std, men nar laesbarheden er
ekstra vigtig, teksten er laengere eller
der gnskes et andet udtryk, kan Futura
PT Book bruges i versaler.

Til brgdtekst bruges Proxima Nova light,
hvor venstrestillet eller venstre justeret
kan bruges til laengere tekster, og hgjre-
stillet ved korte linjer for at opna en ba-
lanceret opsaetning.

Til grafiske, korte ord ellertekster der skal
have et handlavet udtryk, kan CHAWP
bruges.

23 VISION/KONCEPT — TYPOGRAFI

Kepler Std Medium
Extended Italic Subhead

Futura PT Book

Proxima Nova Light

CHAWP
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Billedstil

No Labels billedstil er legende, ung og
autentisk. Billederne skal fgles aegte og
spontane —medfokus pa mennesker,NO
LABEL faellesskabet og personlighed.

Udtrykket er uperfekt og i gjenhgjde,
preeget af klare farver og en energisk,
kreativ vibe. Billederne ma gerne veere
ra og lidt kaotiske, altid med fokus pa in-
dividuel stil og glaeden ved at udtrykke
sig gennem tgj.

BOLD

L TERE Y LASNA
:ﬁ,ﬁ VRHVEVIW

=

MESSY s ol % 3 m
AL

— il

B R AR R LR

COMMUNITY-ORIENTED

EMPOWERING
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EKSEMPLER

CONFIDENCE

Made with love |SN,T I_OU D
Hey — thanks for choosing A / \
This piece has lived a |T S TH E QU | ET

sometning real. ittle — now it gets to live

with you. AR
. You're holding a piece made to be lived in and kept out C HO | C E TO WE
TOne OfVO LCEe of the waste stream. At NO LABEL, we blend streetwear, Wieaamme o WO LAREIL
everyday basics, and one-of-a-kind upcycled finds — all WHAT FE E LS I_l KE

No Labels taler med et ungt, selvsikkert built for expression, not perfection.
0g legende udtryk. Tonen er personlig, YOU
humoristisk og altid i gjenhgjde. Vi skriver Some pieces are reworked by hand, some vintage, some .
gerligt, lidt freekt og med et kreativt twist clean organic cotton. All made to last and made to let you
— uden at veere perfekte eller polerede. do your ’rhing.
Sproget hylder individualitet, genbrug, Thanks for being part of a community that makes, remakes,
faellesskab og modet til at ggre tingene and wears what feels real
pdsinegenmade. Vores stemme opmun- This is an original, e
trer, guider og giver et lille smil pa vejen. just likeyou e R et
P E R S O N |_ | G . :Et.-::ii:z: :;Tlt:: z F:E;zlfgh
Say hello to your new upcycled favorite! No Label
SELVSIKKER
KREATIV I've got at least three more lives in me — please
’ . - Hey s i ank e Ior sl siss
OPRGRSK MOD EAST FASHION don’t waste my dramatic potential. By Lt
Builtfor ‘thtmrung G ,mL "'.,_lr‘lf‘ n-,-.{.::.e lived in and kept out
NEDONIMELIS expression, not " T s rwlokind e o -

OPFORDRENDE Dare to change it up. #NOLABEL paen o

' lieve
NO LABEL is for you, thf believ
o good things are worth keeping, fixing,

and passing on.

Thanks for keeping the cycle going!

No Label

UPCYCLED STYLE
STARTS HERE

Come hang oul, make things,

remake things.
www.nolﬂbel.cﬂm

No Label S #olabe

LI 2707 f25,-
I eSS s,
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Develop

UDVIKLE OG AFPRGVE

ABEN FASE
Produktion af grafiske produkter; katalog, skilte,

busbanner, hangtags og emballage.
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Moodboard

DEVELOP - ABEN

DEVELOP — MOODBOARD UPCYCLED COLLECTION
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Moodboard
Basics collection

BASICS

BAGGY

ADJUSTABLE ONESIZE
LAYERS

SIMPLE FARVER

HOR

GLOBAL ORGANIC TEXTILE STANDARD
CERTIFIED ORGANIC COTTON

NO UNREMOVABLE LABELS OR LOGOS

STATEMENT PIECES FROM QUALITY
CLOTHES

33 DEVELOP — MOODBOARD BASICS COLLECTION

PLAINANDSIMPLE

MADE
TO BE

RE-MADE




Moodboard

Workshop

o

ABENT FOR ALLE

INKLUSIVT

DELE VIDEN

HANGOUT SPOT

DEVELOP - ABEN

DEVELOP — MOODBOARD WORKSHOP
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Moodboard
Sociale medier

Shop conciously. Shopfsecondnhand.

BOLD

MESSY

COMMUNITY

EMPOWERING

SO CIALCLUB PRESENTS
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DEVELOP — MOODBOARD SOCIALE MEDIER
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Katalog
moodboard
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Deliver

FARDIGE PRODUKTER

LUKKET FASE
Katalog, skilte, busbanner, hangtags og emballage.

OBS: DER SKIFTES MELLEM DEVELOP (ABEN) OG DELIVER (LUKKET) FASE
FOR AT VISE BADE PROCES OG RESULTAT VED HVERT PRODUKT




DELIVER — KATALOG

I

AL .

DELIVER — LUKKET



N34V — dOT3Add

Buy 3 items.
Get 20% off:

Skilte = [ B T ’ ;. I i
field research

LIGHT SIGNS

y
o’(
S

| £
" SWEETN E
SWEETNESS

f /ILow In sugar

—— j

g

~ s 4

A-SKILT

FACADEBANNER

GULVSKILT

;s [a}@;&

™,
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. Vores malgruppe
er Consumeren.
Typisk 20-25 arige

1. kvinder.
|dentificer

HVEM der kom-
mer i butikken

Skilte . Lys, Lyd, Luft, Lyd, Layout
Skal fgles som en drgm-

meverden med pinke,
- Kgbe produkter til sig selv

DG 7 tl"il’l til Optimel”il’lg bold farver og positivitet.
. . . 2. oq blive inspireret ti ,
af butzkszndretnzng Gl Afidar o e v

merchandising HVORFOR de . Deltage i workshops

For vi producerede skiltene, arbejdede kommer

vi systematisk med modellen “De 7 trin il
optimering af butiksindretning”.

Dette hjalp os med at:
. Forsta kundens bevasgelser og
adfaerd i butikken

. Forsta, hvor kunderne kigger hen, og

hvordan de beveaeger sig i butikken. - No Label giver tgj nyt liv og mennesker mod il

6. 3. at udtrykke sig selv. Vi kombinerer upcycling,
. Planlaagge hvor skilte vil have stgrst Space HYAD kreativitet og faellesskab for at skabe mode,
effekt. management er mit DNA/ der fgles segte — ikke perfekt.
- Da UPCYCLED er den mest kernefortaelling
. Skabe en rgd trad mellem budskab, "usaedvanlige” varekategori,
placering og formal af skiltene. skal den ggres mest tydelig/

placeres fgrst.
Jeg brugte modellen til at planlaegge
hvilke typer skilte jeg skulle udvikle, og
hvor de skulle placeres (fx facadeskilte,
A-skilte, kollektionsskilte, udhaengs- b.
. 4
skilte, Category
management

- Guide kunderne til butikken med A-skilte, fa-
cadeskilte og floorstickers. Lave en gang imel-
lem de forskellige varekategorier sa man kom-
mer rundt over det hele og bliver inspireret.

Store design

- Opdele i collections, fx.
UPCYCLED og BASICS,
derefter stil, farver, bukser,
trgjer mm.

40 DEVELOP — SKILTE DE 7 TRIN TIL OPTIMERING AF BUTIKSINDRETNING



Skilte

A-SKILT

HANGENDE LOFTSKILT

COLLECTION

GULVFOLIE L " WS s | UPCYCLED -
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KATEGORISKILT

LIGHTBOX FACADESKILT

|1 Nl
1§l I

TURN OLD INTO
SOMETHING NEW

Join our weekly upcycling workshop!

Sewing - Crochefing - Knitting - Stitching - Painling
| Date ( Time 2MMTO6PM
| Dok EVERY SATURDAY T

locafion INSTORE  Price FREE  Vibe PM

e— I
e —

]

#MNOLABEL

LIANT — d3AIM3d

S ACDOV | = A SASRRIN
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AIDA
Busbanner

Bold, feminine farver
og billede der treeder
frem med stor kontrast

til storbyen

ATTENTION

Sloganet "DO GOOD.
LOOK GOOD.” veekker
nysgerrighed og inte-
resse for hvordan de kan
gore det samme.

INTEREST

42 DEVELOP — AIDA BUSBANNER

Den legende, frie og farve-
rige stemning vaekker lyst til
at laere brandet at kende og
blive en del af samme krea-
tive, positive univers.

DESIRE

Den klare brandplacering
og @NOLABEL-opfordrin-
gen inviterer folk til at
bes@ge brandet online og
udforske kollektionerne.

ACTION

i

|

UPCYCLED STYLES AND
SUSTAINABLE BASICS.
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Busbanner

43

DELIVER — BUSBANNER

BUS - BAGENDE

SOLARIS 12 m.
FORMAT STORRELSE (HxB) 190 x 245 cm.

- D De gule felter skal veere fri for tekst.

11 : . De sorte felter ma der ikke side folie pga. vigtige informationer.

. === Printet skeeres veek bag den rgde streg.

i

iy . Bemaerk! Der ma og kan ikke side folie pa gummilister, lygter, reflekser, luftkanaler og lign.
N i Der ma ikke veere tekst 5 cm fra alle udskeeringer.

The yellow squares must not contain text.

. The black squares must not contain foil.

===All foil outside the red line will be cut away.

Note: It is not possible to mount foil on rubber, carlights, reflexes, air channels etc.
and there has to be 5 cm from the text and where the foil will be cut away.

1 |
. ‘ 32cm ‘ :
| 23 cm .
1 |
g ‘ ‘ ‘
| - i~
. LOOK GOQOD. :
| ° |
O :
. e | 1 G’
| :\"" Y i
I S !
: m 60 cm :
r— |, @ v A UPCYCLED STYLES AND *
1 B |
: S q SUSTAINABLE BASICS. .
I — ol | n
@NOLABEL
| 49 cm

UPCYCLED STYLES AND
SUSTAINABLE BASICS.

r -

Bemaerk: Alle mal er vejledende. Afvigelser kan forekomme
torrelsesforhold 1:1 o L

Note: All measurements are indicative. Diviations may occur.
Scaleratio 1:1

(T

L A
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Hangtags
moodboard

Der skal laves minimum 3 hangstags til
t@j, der udstraler NO LABELs udtryk og
vaerdier.
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WHERE FASHION MEETS FUN. SUSTARMASLE K0S CLOTHING
DESIGHED (N LONDON / MADE 1N POATIMGAL DRESSING THE FUTURE

Visit us on
WwW.allyours-backstage.com
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This is an original : :
ot Tk gtnat, BASICS COLLECTION We believe in
ust like vou . . .
~~ J Y COTTON SHIRT improving lives
No Label xs () M L x through circular
249 DKK f ashion
Hangtags By purchasing this product
instead of a regular t-shirt,
Her vises de 4 samlede, faerdige hang- you've just saved up to:
tags.
Qur UPCYCLED collection 5 1734057 A, 30% of CO2 emissions

is made from reclaimed
clothing and scraps, making
each piece unique.

Fgrste hangtag er ren branding og blik-
fang med det udstansede NO LABEL
logo i pink og hvid, som minder om bar-
bie og Y2K stilen.

@ 95% of water usage

D 30% of energy consumption

No Label
Andet hangtag er et hjerte der forklarer
varen er originalt med en kaerlig og ung- Minimise your impact even more
dommelig tone of voice i gjenhgjde med by keeping this product as long
kunden. Bagsiden af hjertet forklarer en as possible and by returning it to
' ' us when youve worn it out.
smule mere om denne tgj collection. "Mimise your impact even more y
/ 'keeping this product as long -
Det tredje hangtag er rgdt som star mere “as possible and by returning it to Ind out more at |
frem, hvorlabelmed pris, starrelse, streg- us when you've worn it out. NOLABEL.com/circular

kode osv. skal pa. Dette ggrdetnemmere
for kunden at finde det de skal bruge,
som typisk er pris og stagrrelse.

Find out more at
NOLABEL.com/circular

Den flerde hangtag er i NO LABELS
Merino Beige med en anderledes
pplgeformet udstansning i bunden, som
er inspireret af

..1[ .": I
. — —, f f
- .""'I-_.I"'. H\"h. -'_‘.-"-r b .. y -rlll

REFLEKTION: Lave 4. label af blomster-
fro papir sa det har et 2" use.

45 DELIVER — HANGTAGS
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Emballage
moodboard

LILLE GAVEASKE
KOMPAKT KONVOLUT

TALER DIREKTE TIL KUNDEN

SMA GAVER/OVERRASKELSER
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Emballage proces

Nar varen sendes til forbrugeren, sa for-
svinder den menneskelige kontakt.

Dertfor har vi indtaenkt emballagen som
en oplevelse eller rejse, hvor vi taler di-
rekte til kunden med sma overraskelser i
form af sma humoristiske tekster og stick-
ers de kan beholder.

7ouv]d 4no uo 42]7Uas 331 v

Second life. First-class style. #NOLABEL

A little gentler on our planet

Dare to change it up. #NOLABEL

A lot cuter on you

I'm a simple box; I like long walks, sustainable
choices, and being reused.

I've got at least three more lives in me — please

don’t waste my dramatic potential.

47 DEVELOP — EMBALLAGE PROCES
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Dare to change it up. #NOLABEL

This is an original,
Just like you

A lot cuter on you

I'm a simple box; I like long walks, sustainable
choices, and being reused.

Made with love

(AND THREAD)

This piece has lived a

little — now it gets to live
with you.

Welcome to NO LABEL.

Say hello to your new upcycled favorite!

Less waste,
more WOW

Say hello to your new upcycled favorite!

Hey — thanks for choosing
something real.

You're holding a piece made to be lived in and kept out

of the waste stream. At NO LABEL, we blend streetwear,

everyday basics, and on e-of-a-kind upcycled finds — all
built for expression, not perfection.

Some pieces are reworked by hand, some vintage, some
clean organic cotton. All made to last and made to let you
do your thing.

Thanks for being part of a community that makes,
remakes, and wears what feels real.

FIND MORE REWORKED PIECES AT
WWW.NO LABEL.COM

Clothes don't end where you found them, and neither does
this one. Keep it in rotation, rework it, pass
it on — whatever keeps it alive. And if you ever want to
learn, remake, or get inspired, come hang at our workshop
or find us online.

0

n Storcenter Nord,
Finlandsgade 17,
J 8200 Aarhus N

Thanks for keeping the cycle going.
#NOLABEL ) &
XoxXeo

‘w1uaz0d d13pwLp A 93SVM JUOP
asva)d — ol U1 591 210U 92.4Yy] 1SDI] IV 105 A, |

Built for
expression, not
perfection

NO LABEL is for you, who believe
good things are worth keeping, fixing,
and passing on.

Thanks for keeping the cycle going!

No Label

Come hang out, make things,
remake things.

www.nolabel.com
@nolabel | #nolabel

ot aJoAoaYy




¥ HT R — —
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Emballage vl Ran iy
¢ 800 1200
Form og funktion * i |
Der er plads til 4 kolli i bredden og 8 kolli 1 i A
i leengden, altsa 32 enheder pr. lag.
Derved optimerer vi pladsen pa en Euro-
orororaas, | penos 09 ER41 PALETTE EUR-EPAL © — — —
@ @ — — —
1 [ 1] [ ]
), L 1200 .
i
<
m
O
Y
|
>o
o
L
Z
2.2 M 2.2 M
1.0M 0.8 M 1.2 M
Parcel Pallet Euro Quarter Euro Half Euro Light Euro Full
0.8x06x1.0 2 X0.8% 0:8 1.2x08x 1.2 1.2x08x 2.2 1.2x0.8x%x 2.2

43 DEVELOP — EMBALLAGE FORM OG FUNKTION



LIAANT = dJAIT3d

\ 49 DELIVER — EMBALLAGE.

Built for
expressiort, not
perfection

NO LABEL is Yor you, who believe
good things are worth keeping, fxding,
and passing on.
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Markedsforings-

plan

DIGITALT

SOME
ANNONCERING

WE ARE NO LABEL

SOME OPSLAG VALENTINSDAG
INTERNATIONAL
SOME STORY VALENTINSDAG DAG FOR NATUREN
8/3
INTERNATIONAL
NYHEDSBREY VALENTINSDAG DAG FOR NATUREN
8/3
FYSISK
GUERRILLA WE ARE NO LABEL
GRAFITTI WE ARE NO LABEL
CONTAINER INTERNATIONAL
DAG FOR NATUREN
TOJINDSAMLING /3
INTERNATIONAL
GRATIS MULEPOSE WE ARE NO LABEL DAG FOR NATUREN
8/3

TEAR-OFF FLYERS WE ARE NO LABEL

CLOTHING SWAP
WALL

MOBILE SHOP
POPUP

EVENTS |
BUTIKKEN

BUSREKLAME WE ARE NO LABEL

50 DEVELOP — EMBALLAGE FORM OG FUNKTION

JORDENS DAG
20/4

JORDENS DAG
20/4

JORDENS DAG
20/4

INTERNATIONAL
DAG FOR BIO-
DIVERSITET 22/5

INTERNATIONAL
DAG FOR BIO-
DIVERSITET 22/5

INTERNATIONAL
DAG FOR BIO-
DIVERSITET 22/5

DISTORTION +
NORTHSIDE
FESTIVAL

DISTORTION +
NORTHSIDE
FESTIVAL

DISTORTION +
NORTHSIDE
FESTIVAL

DISTORTION +
NORTHSIDE
FESTIVAL

JORDENS DAG
20/4

GRON KONCERT +
ROSKILDE
FESTIVAL

GRON KONCERT +
ROSKILDE
FESTIVAL

GRON KONCERT +
ROSKILDE
FESTIVAL

GRON KONCERT +
ROSKILDE
FESTIVAL

INTERNATIONAL
DAG FOR
VELGORENHED

INTERNATIONAL
DAG FOR
VELGORENHED

INTERNATIONAL
DAG FOR
VELGORENHED

INTERNATIONAL
DAG FOR
VELGORENHED

TAKE ONE,

LEAVE ONE

TAKE ONE,

LEAVE ONE

INTERNATIONAL
DAG FOR
VELGORENHED

INTERNATIONAL
DAG FOR
VELGORENHED

TAKE ONE,
LEAVE ONE

TAKE ONE,
LEAVE ONE

INTERNATIONAL
DAG FOR
VELGORENHED

HALLOGREEN GREEN MONTH

HALLOGREEN

GREEN MONTH

SWEATER SWEATER SWEATER
WEATHER WEATHER WEATHER

HALLOGREEN SWEATER SWEATER

WEATHER WEATHER
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BASICS collection
Organic cotton gauze pants
549 DKK
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We believe you should - I
what you want to wear. -

NO LABEL offers -
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.:ﬁirnise your impact even more
?.i;é';‘:?keeplng this product as long
as possible and by returning it to
us when you've worn it out.
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Find out more at
NOLABEL.com/circular
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! i Join our weekly upcycling workshop!
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expression, not
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p e jb Ctlorl . : - - Sewing . Crocheting - Knitting - Stitching - Painting
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and passing on. s =t o Sign up inside store or online @NJILABEL

Thanks for keeping the cycle going! #ROLABE
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Come hang oul, make things,
remaoke things.
www.nolabel.com
@nolobel | #nolabel
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