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Skaelskoerfru gtplanlage Ger morgendagen lidt nemmere & Skaelskoerfrugtplantage Nar lysten til noget sgdt melder sig, behgver Skaelskoerfrugtplantage Loft dine vafler med et frugtigt twist @ @
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Vores jordbaergrad i praktisk 210 g portionspose er den perfekte base Vores sveskegmd passer perfekt som topping til lune belgiske vafler.
il mghl oats. Bla... more Vores klassiske zeblegrod f4s nu i en praktisk 210... more Med den ny... more
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nlﬁl'l'a l"' PBDDUHT OPGAVEN KRAV MEDIE
Billeder til SoMe kampagne for Skeelskar Frugtplantage — Introducere den nye 210 g portionspose. Digital annoncering.
210 g gred i pose. — Skabe et appetitveekkende, genkendeligt visuelt udtryk.
— Understgtte brandets identitet og kvalitetsopfattelse. KERNEFAGLIGHEDER

AFSENDER — Formater til SoMe-annoncering. Grafisk Design.
Skeelskgr Frugtplantage. — Tiltreekke 20—60-arige forbrugere. Grafik & Billedbehandling.
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GRAFISK DESIGN

7 KOMMUNIKATIONSMAL
Defineret ud fra SWOT, research, malgruppe
og konkurrenter

&8 MOODBOARD
Sggt inspiration fra reklamer for fgdevarer og
to-go snacks med et moderne twist.

O SKITSER
Brugt til at specificere SoMe-kampagnens
visuelle udtryk og fokus.

10 KAMPAGNE-IDEGENERERING
Genereretidéertilkampagnen med produktet
som "helten til" i forskellige occasions.

11 GRAFISKE ELEMENTER
Brandet har fastlagte grafiske elementer og
fonte der bruges pa tveers pa tryk og web.
Fonten understgtter brandets alder, troveer-
dighed og kvalitet, med et autentisk touch.

12 UDKAST
Videreudviklet skitser til udkast.

13 FARVER
Analog farvepallet fra frugterne, hvor grgnne
blade giver kontrast. De tre produkter giver
en tertiser balance.

Kommunikationsmal:

Skabe opmaerksomhed om
den nye 210 g gredpose

Ggre brandet mere relevant
for yngre forbrugere

Synligggre nye anvendel-
sesmuligheder.

Styrke opfattelsen af Skael-
skgr Frugtplantage som et
kvalitetsbrand.

12

\XELTEN TIL D#
DE SMA'HYGGESTUNDHR
{ 3 :

-HELTEN TIIIE#
ﬁmwwmkx LSE

DE HURTIGE MORGENER

Hvordan?

Fremhaeve produktet i appetitvaek-
kende billeder. Betalte Instagram og
Facebook kampagner, UGC.

Gennem et moderne visuelt udtryk og
relevante brugssituationer.

Ved at vise greden som topping til skyr,

overnight oats og morgenmad pa farten.

Ved at fremhaeve naturlige ravarer, god
smag og brandets historie.

HELTEN TIL
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HEADER GRAPHIC ELEMENTS

TYPNIC - HEADLINES e poll_
[}

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWZYZ  1poveroichen el I I 3

KVALITET
BODY TEXT K-/
o RUSTIKT
Cambria B
HJEMMELAVET .

PATTER
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWZYZ ES SRS S

abcdefghijklmnopqrstuvwzyz

LUKSUS

BODY TEXT - SECONDARY

Helvetica Neue LT Pro 57 Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWZYZ
abcdefghijaklmnopgrstuvwzyz

DECORATIVE TEXT - 0.1-0.2 PT. STROKE

Madre Senipt
abedefghijRlmnopgrstuvwsys
I Gron/rod komplimentaerfarve
HELTEN TIL B 3 Analogfarver
DE SM A PAUSE R Lys/mork kontrast (gren/lysergd)
P [
1 - <@
S [ 3 Analogfarver
Mcettet og umcettet kontrast
Lys/mork kontrast (gren/beige)
I
[N 3 Analogfarver
Gul/lilla komplimentcerfarve
- Mcettet og umcettet kontrast

Lys/mork kontrast (lilla/gul)

Farvernes signaler:

Energi, eventyr, spcending,
styrke, keerlighed.

Harmoni, sundhed, balance,
natur, frisk, veekst.

Fantasi, kvalitet, intution,
prestige, royalitet.




GRAFIK & BILLED- 1=
BEHANDLING

1

4

MESH TOOL (ILLUSTRATOR)
Folieposen til mockup er lavet med mesh
tool og rectangular grid tool til guides.

wuw gel Yuspy

SMART OBJECT
Lavet en kasse til smart objectfor non-de-
struktiv redigering sa designet kan skiftes.

Basis-form

WARP
Sat designet til 50% opacitet og justeret det
til folieposen.

DISPLACEMENT
Brugt illustrator-filen lavet med mesh tool til
displacement.

GRAIN

Lagt grain adjustment layer pa for at repli-

kere DPI.

BLENDING MODES 4 B 2109 pose dummy

Import PDF

Duplikeret blank pose og lavet den som lys
og skygge lag med blending modes.

LEVELS
Justeret kontrast pd hele folieposen med
levels.

General Blending

Ele

Blend

Current Lay
g_jordb-mockup

Vivid Light

Blend If:  Gray

Current Layer
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Rectangular grid tool

Relink to File... 3

File name: | 210g pose dummy displacement]
Save as type: | Photoshop (*PSD;.PDD;".PSDT)

Mesh tool Resultat

Top/bund

Opacity: 70

Displace

Displace

For grain Efter grain

SKELSKOR
FRUGTPLANTAGE®

Yoy

JORDBZAR

GROD

v Show Clipping for B hite Points

For levels Efter levels



GRAFIK & BILLED-
BEHANDLING

&8 FRITLAEGNING - PEN TOOL
Fritlagt jordbaer og blade med pen tool.

O DROP SHADOW
Lavet drop shadow pa grupperede jordbaer
og lavet det til et skyggelag. Justeret tint og
fill med adjustments. Skygger bag posen er
malet med brush tool.

10 TRANSPARENCY
Gjort glasset delvist gennemsigtigt med et
shadow og light lag med blending modes
og levels.

11 PATHBLUR
Lavet skygge til grgdposen med path blur
og brush tool.

12 FRITLEGNING — CHANNELS
Fritlagt skyggen med bla channel.
Color Sample Tool til veerdier til fritleegning.

13 SAMMENKOPIERING
Kopieret jordbaer og skygge ind. Spejlvendt
dem og givet skyggen rgd tint.

14 LAYERS
Opdeltigrupper og navngivet.

15 GRADIENT (ILLUSTRATOR)
Hvid circular gradient bag teksten for bedre
leesbarhed.

16 ENVELOPE WARP (ILLUSTRATOR)
Teksten er warpet med +6.

417 TOUCH TYPE TOOL (ILLUSTRATOR)
Justeret bogstavernes spaciering og hgjde.

Structure
Bler
Convert to Smart Object
~ @l GLAS TRANSPARENCY y i T—
£kl E. Levels LYS £ e iy o P i
- = 3 JORDBZER
D\ F GROD
- hoer.
JORDBER
GR@D

~ [mm jordbzer foran

. -
. B jordbaer2
BB & . Curves 1

Lock: | B8
Multiply

Desaturate

.I | Judherlygge &

. 3 GROD

- blad v. jordbazr’s Drop Shadow
iy 8 . Levels 1
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